SPECIAL MONTRES

[.a montre
mecanique est
irrationnelle

part Guillaume Tétu, cofonda- \

«« (une complication réputée tres
fragile), en eréant pour l'occasion
le modeéle mécanique le plus léger
de I'histoire (moins de 20 gram-
mes avec le bracelet pour un prix
stratosphérique de 457 500 eu-
ros). « Nosclients sont a la recherche
de sens. lls veulent comprendre
Fintention, la démarche, pas nécessai-
rement la technique. Un peu comme
devant une ccuvre dart : au-dela
de l'émotion ressentie, le passionné
atme comprendre la démarche du
créateur, saisir son geste. »

Un point essentiel pour appré-
hender le caractere si singulier de
ces mouvements de haute volée,
« En soi, la montre mécanique est
[fondamentalement irrationnelle,
mais cest aussi un objet extremement
rationnel qui raméne au temps, i la
vie, au cyele de la nature, bref, a les-
sentiel. Cette contradiction donne fout
son piment ef son attrait a ces pieces.
Reste que toutes les complications ont
e developpées sur des bases raison-
nables. Cest la technologie actuelle
qui les rend parfois caduques et in-
sensées », analyse Marc A. Hayek,
PDG de Breguet et de Blancpain.

« La montre est une sculpture
cinétique, et lamateur apprécie aussi
son coté ludigue », reléve pour sa

\
teur de la marque Hautlence. |
« Méme sl soutient une mécanique
d'exception, laspect visuel demeure
important. » En témoigne le for-
midable engouement pour le
tourbillon, complication visuelle
s'il en est qui, a force d'avoir été
produit en nombre, na pas
échappé au danger de la banali-
sation. Au point que les véritables
amateurs, toujours en quéte d'ex-
clusivité, s'en sont largement dé-
tournés pour leur préférer des
picces plus inaccessibles encore.

Du figuratif, le garde-temps
passe a I'abstrait
Si la technique demeure I'ame
de la complication, l'esthétique
compte aussi dans le processus
de reconnaissance de l'objet.
Pour Marc A. Hayek, « la beauté
est une condition nécessaire mais
pas suffisante ». Point de vue
identique chez Piaget, qui s'est
donné pour mot d'ordre de
« mettre la technique au service du
design », car, pour Philippe Léo-
pold-Metzger, le président de la
marque, la complication doit étre
mise en scene, Cela participe au
champ dexpression de la montre

Un quadruple
tourhillon pour
une precision
extreme : cette
picce de haute
volée a été
imaginée par
Greubel Forsey.

Signé Bulgari-Gérald Genta, |'Octo est un modele a repetition minutes,
avec un affichage des heures sautantes et des minutes rétrogrades.
L'Opus X de Harry Winston imaginee par Jean-Francois Mojon.

et donc, finalement, a la décision
d'achat. « Comme pour lart, I'émo-
tion guide lachat en horlogerie »,
estime Georges Kern, patron
d'TWC et, depuis peu, de Roger
Dubuis, « Les véritables horlogers
sont des artistes, des créateurs qui
marchent a linstinct », s'enthou-
siasme-t-il. Felix Baumgartner,
cofondateur de la marque Ur-
werk et lui-méme horloger, ne
dit pas autre chose lorsqu'il af-
firme ne pas s'intéresser aux
desiderata des collectionneurs.
« S je me pose trop souvent cette
question, ma démarche s'inscrit
dans un processus marketing. Or

Je cherche les limites de la mécani-

que el je woublie pas qu'une montre
doit toujours donner 'beure. »
Dautres jeunes labels (a I'instar
de Romain Jérome ou, dans une
certaine mesure, de Max Biisser)
sont allés plus loin encore - trop
loin ? : en ne se souciant prati-
quement plus d’afficher I'heure,
ils ont franchi le cap du figura-
tif pour naviguer dans les eaux
troubles de I'abstrait. A I'inverse,
d'aucuns croient désormais aux
vertus de la complication
« utile » et « facile a utiliser ».
Pour Daniel Zimmermann, de
la marque H. Moser & Cie, « le
premier intérét de la complication
est de rendre aisée utilisation de
la fonction ».

On Taura compris, loffre qui
sadresse a seulement quelques
dizaines de milliers de personnes
dans le monde est pour le moins
variée. Il en résulte que les ten-
dances peinent a se dessiner.
Tout au plus enregistre-t-on un
léger retour des complications
« plus simples », « plus utiles »,
avec, évidemment, un repli sur les
fameuses « valeurs stres », Ce
n'est pas pour déplaire a I'un des
spécialistes du genre, Patek Phi-
lippe. Son président, Thierry
Stern, affirmait récemment sa
volonté d'« inscrive Favenir dans la
continutté, avee pour maitres mots la

fiabilité du produit et un design

“classique” centré sur les valeurs de
la margue ». Ce qui n'a pas empe-
ché la griffe genevoise de renou-
veler ses collections : 70 % des ré-
féerences ont été changées ces
cing dernieres années. De quoi
confirmer une vraie tendance de
fond : 1a durée de vie des modeles
s'est notablement raccourcie. Cela
exige de la part des horlogers plus
de réactivité, plus d’innovations,
plus de fiabilité aussi. Mais, pour
ceux qui sauront se mettre au dia-
pason des attentes - multiples

du marché, l'avenir parait pro-
metteur. Richard Mille prédit :
« Le marehé est la, largent est I,
mais il faut créer, donner du sens et
se démener. » M. J.



